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Oznaczenie sprawy: MS-M-MT-332-1/15 Katowice, dnia 27.02.2015 r.

Dyrektor Muzeum Slaskiego w Katowicach, al. W . Korfantego 3, 40-005 Katowice

ZAPRASZA

do ztozenia propozycji cenowej na zadanie:
»Przygotowanie kreacji (scenariuszy) i produkcja spotéow reklamowych prezentujacych nowa
siedzibe Muzeum Slaskiego przeznaczonych do emisji w telewizji, internecie i na nosnikach
audiowizualnych”

Postepowanie prowadzone jest w trybie art. 4 pkt 8 ustawy Prawo zamoéwien publicznych.
1. Opis sposobu przygotowania propozycji cénowej:

1.1. Na pismie zawierajacym propozycje cenowa nalezy umiesci¢ nazwe i adres Zamawiajacego,
nazwe i adres Wykonawcy oraz napis: propozycja cenowa na zadanie pn.:

»Przygotowanie kreacji (scenariuszy) i produkcja spotow reklamowych prezentujacych nowg
siedzibe Muzeum Slaskiego przeznaczonych do emisji w telewizji, internecie i na nos$nikach
audiowizualnych”

1.2. Ceny w niej podane maja by¢ wyrazone cyfrowo i stownie,

1.3. Propozycja cenowa ma obejmowacd catos¢ zaméwienia.

1/ Rodzaj zaméwienia: ustuga

2/ Opis przedmiotu zamdwienia:
Zlecenie bedzie obejmowato:

1. Przygotowanie kreacji (scenariuszy) i produkcje spotow reklamowych prezentujacych nowa
siedzibe Muzeum Slaskiego przeznaczonych do emisji w telewizji, internecie i na noénikach
audiowizualnych.

Dtugosci spotow: 30 sekund i 8 sekund.

Obie wersje spotow zostang wykonane na podstawie wspolnego materiatu filmowego i beda
miaty zbiezng tre$¢ (w szczegodlnosci beda zawieraty to samo hasto przewodnie), forme
i charakter. Kazda z wersji spotu przeznaczona bedzie do innych zastosowan.

4. Wymagane jest wykonanie spotow w cyfrowej technice o specyfikacji:

- wersja podstawowa:

1. Wersja HD - plik natywny:

Rozdzielczos¢: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Plik: AVI/MOV; Kodek:

nieskompresowany 8-bit 4:2:0; progressive; Klatki: 25.

- oraz:

2. Wersja HD:

w
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Rozdzielczo$l: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: XDCAM HD422_p25;
progressive; Klatki: 25.

3. Wersja HD - plik na potrzeby emisji w telewizji:
Rozdzielczodé: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: XDCAM HD422_i50;
Przeplot: interlaced (upper first); Klatki: 25.

4. Wersja SD 1 - plik na potrzeby emisji w Telewizji Polskiej:
Rozdzielczo$d: 720x576; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: IMX50; Przeplot: interlaced
(upper first); Klatki: 25,

5. Wersja SD 2 -: plik na potrzeby emisji w telewizji:
Rozdzielczos¢: 720x576; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: MXF; Przeplot: interlaced
(upper first); Klatki: 25.

6. Wersja HD - plik na potrzeby emisji w telewizji - platformy oparte na oprogramowaniu
Apple:

Rozdzielczosd: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: Apple Prores HQ;
Przeplot: progressive; Klatki: 25.

7. Wersja SD - plik na potrzeby emié}i w telewizji - platformy oparte na oprogramowaniu
Apple:

Rozdzielczose: 720x576; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: Apple Prores MQ; Przeplot:
progressive; Klatki: 25.

8. Wersja HD - plik na potrzeby emisji w telewizji - platformy oparte na oprogramowaniu
Avid:

Rozdzielczosc: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: DNxHD; Przeplot:
progressive; Klatki: 25,

9. Wersja SD - plik na potrzeby emisji w telewizji - platformy oparte na oprogramowaniu
Avid:

Rozdzielczo$¢: 720x576; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: DNxHD; Przeplot:
progressive; Klatki: 25,

- na potrzeby emisji internetowej:

10. Wersja HD - plik na potrzeby emisji w internecie:

Rozdzielczo$é: 1920x1080; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: H.264; Przeplot:
progressive; Klatki: 25; Bitrate: minimum 8 000 kbit/s, zalecane 15 000 - 20 000 kbit/s

11. Wersja SD - plik na potrzeby emisji w internecie:
Rozdzielczosé: 720x576; System: PAL; Aspect ratio: 16:9; Kodek: H.264; Przeplot:
progressive; Klatki: 25; Bitrate: minimum 3 000 kbit/s, zalecane 5 €00 - 8 000 kbit/s

Minimalny bitrate kamery, ktora beda realizowane zdjecia filmowe do spotu: 35 000 kbit/s,
Tresc spotow powinna zawiera co najmniej:

a) informacje o nowej siedzibie Muzeum S$laskiego przedstawione w sposob nowoczesny
i dynamiczny, zrealizowane w konwencji spotéw promocyjnych, zachecajace
potencjalnych odbiorcow oferty kulturalnej do odwiedzenia instytucji,

flustracje nowoczesnym materiatem dzwiekowym,

komentarz lektora,

prezentacje architektury instytucji z zewnatrz i wewnatrz,

ogélng informacje o przysztej ofercie kulturalnej instytucji, na podstawie materiatu
dostarczonego przez Zamawiajacego po podpisaniu umowy,

elementy graficzne zgodne z systemem identyfikacji wizualnej Muzeum Slaskiego.
Zasady dot. systemu identyfikacji wizualnej Muzeum Slaskiego oraz Centrum Scenografii
Polskiej Oddzialu Muzeum Slaskiego {Ksiegi Znaku) zawiera Zalgcznik nr 5 do
Zaproszenia,
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10.

11.
12.

13.

14,

g) zaproponowane przez Wykonawce haslo przewodnie spotow (przestanie), mowiace
otym, ze Muzeum Slaskie to nowy pomyst na sposob udostepniania doébr kultury
i spedzania czasu wolnego,

h) naniesienie w tresci filmow nap]‘séw zawierajacych hasto i podstawowe informacje na
temat nowej siedziby Muzeum Slaskiego na podstawie materiatu dostarczonego przez
Zamawiajgcego po podpisaniu umowy,

i) informacje w koncowej czesci spotéw o dofinansowaniu projektu z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Slaskiego na lata 2007-2013 oraz $rodkdw Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego wraz z wszystkimi logotypami wymaganymi w ,wytycznych promocji
projektow dofinansowanych z programu znajdujacymi sie na stronie internetowej
www, rpo.staskie.pl”

Montaz spotdw, opracowanie graficzne wraz z efektami specjalnymi.

Wykonanie zdjec filmowych oraz statycznych niezbednych do realizacji filméw.

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie materiatu ilustracyjnego przekazanego Wykonawcy

po podpisaniu umowy, w tym zdje¢ z budowy Muzeum Slaskiego.

Grupa docelowa kampanii informacyjnych, w ktorych planowane jest wykorzystanie spotéw:

odbiorca ogolnokrajowy, ogdt spoleczenstwa, a w szczegolnodci ludzie wszystkich pokolen

zainteresowani udziatem w sztuce i kulturze w tym redziny z dziedmi, edukatorzy.

Przygotowanie angielskiej wersji spotow.

Przekazanie Zamawiajacemu obydwu wersji spotow (polskojezyczng i angielskojezyczna)

w postaci cyfrowej zapisanej na nosniku DVD w 3 kopiach (6 ptyt DVD). Pliki video zawarte

na plytach beda w formacie zgodnym ze specyfikacja: rozdzielczosé: 1920x1080; System:

PAL; Aspect ratio: 16:9; Plik: AVI/MOV; Kodek: nieskompresowany 8-bit 4:2:0; progressive;

Klatki: 25. Wszystkie plyty zostana przekazane w trwalych opakowaniach zawierajacych logo

Muzeum Slaskiego, informacje o dofinansowaniu projektu z Europejskiego Funduszu Rozwoju

Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na

lata 2007-2013 oraz srodkéw Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego wraz z wszystkimi

logotypami wymaganymi w wytycznych promocji projektéw dofinansowanych z programu,
oraz napis egzemplarz bezplatny - z uwzglednieniem obowiazujacych Zasad promocji
projektow dla tego Programu, znajdujacymi sie na stronie internetowej www,rpo.slaskie.pl.

Przedmiot zamdwienia zostanie doreczony do siedziby Zamawiajacego (Katowice, al.

Korfantego 3).

Wykonawca zobowiazuie sie takie do przekazania Zamawiajgcemu kopii surowych

materiatow filmowych zrealizowanych na potrzeby spotéw. Cyfrowe materiaty video

w nieskompresowanym formacie AV lub MOV zostang dostarczone Zleceniodawcy na dysku

twardym, Dysk ten zawieral bedzie takze pliki z wszystkimi formatami video spotéw zgodnie

ze specyfikacja, ktéra zawarta jest w Opisie Przedmiotu Zamodwienia,

Przekazanie Zamawiajacemu autorskich praw majatkowych, w tym prawa do dysponowania

prawami zateznymi wraz z licencjami niezbednymi do wykorzystania filmow zgodnie z jego

przeznaczeniem i praw pokrewnych dotyczacych przedmiotu niniejszej umowy, wraz

z niezbednymi prawami licencyjnymi do wykorzystanych materiatow, Szczegdty dot,

przekazania praw autorskich zawiera Zatacznik nr 3 do Wniosku - ,,Wzor umowy”.

3. Wymagany termin realizacji zamowienia:
W terminie do 54 dni kalendarzowych od daty zawarcia umowy, jednak nie pézniej niz do dnia
01.06.2015 .

4, Wybor oferty

KRYTERIA OCENY PROPOZYCJH CENOWYCH (OFERT)

Przy wyborze ofert Zamawiajacy bedzie kierowat sie kryterium:

P = A+ B, gdzie:
KRYTERIUM RANGA (%)
Cena 50 %
B Jakosc 0%
LP RAZEM 100 %
LP=A+8B
gdzie:

LP - tgczna liczba punktow,



A - liczba uzyskanych punktdw w kryterium ,cena”;
B - liczba uzyskanych punktow w kryterium ,,jakosc”.

Przy ocenie kryterium ,cena” zostanie wykorzystany wzor:
Cena najnizsza
A e x 100x50%
Cena badanej oferty

Oferty oceniane bedg w skali punktowej od © do 50 punktow.

Maksymalna ilosé¢ punkiow, jaka moze uzyskac oferta w kryterium ,,cena” wynosi 50 pkt.

Obliczenia dokonywane beda z doktadnoscia do dwach miejsc po przecinku.

Oferta wypetniajaca w najwyiszym stopniu wymagania, sposrod ofert nie podlegajacych edrzuceniu,
otrzyma maksymalng liczbe punktéw (50 pkt). Pozostatym ofertom, wypetniajagcym wymagania
kryterialne przypisana zostanie odpowiednio mniejsza (proporcjonalnie mniejsza) liczba punktow.
Wynik bedzie traktowany jako wartos¢ punktowa oferty.

Poprzez kryterium ,jako$¢” Zamawiajgcy rozumie cechy jakosciowe:

1. scenariusza w wersji 30 sekundowej i jego zawartosci oraz storyboardu,

2. scenariusza w wersji 8 sekundowej i jego zawartosici oraz storyboardu,

3. zataczonych do oferty filmbw; ocenie poddawane beda wszystkie dotaczone filmy.

Zamawiajacy dokona oceny kryterium ,jakosci” na podstawie przedioionych przez Wykonawce wraz
Z propozycja cenowa;:

1) 1 konspektu scenariuszowego wersji 30 sekundowej (ocena dot. pozycji nr 1-12 ponizszej
tabeli) a takze 1 konspektu scenariuszowego wersji 8 sekundowej {ocena dot. pozycji nr 13
ponizszej tabeli) filmow i ich zawartosci wraz z dotaczonymi storyboardami, muzyki [ub
podktadu dzwiekowego (ilustrujacych spot), gtosu lektorskiego, fotografii;

2} materiatu fitmowego (3 filmy zatgczone do oferty wraz z wykazem ustug) - ocena dot,
pozycji nr 14-15 poniZszej tabeli

Oferty oceniane beda w skali punktowej od 0 do 50 punktdw. Wedlug Zamawiajgcego
najkorzystniejsza oferta wedtug tege kryterium bedzie ta oferta, w ktorej Wykonawca uzyska
najwyzsza liczbe punktow.

Celem obliczenia itosci punktow w kryterium ,jakos$<” Zamawiajacy dokona oceny jakosciowej w/w
materiatow, zaktadajac nastepujaca punktacje do kazdej z cech jakosciowych:

Iy € oszenle
cenariusz w wersji 0d 0 do 4 pkt.
sekundowej

A Czy scenariusz jest kreatywny. Tak: 1 pkt.

Nie: 0 pkt.

B Czy scenariusz jest zgodny z Tak: 1 pkt.
tematem przewodnim spotu. Nie: 0 pkt.

C Czy scenariusz zawiera | Tak: 1 pkt.
nowatorskie rozwigzania techniki o

. ; Nie: O pkt.
filmowej.

D Czy scenariusz zawiera Tak: 1 pkt.
zastosowanie efektow Nie: 0 pit
komputerowych (specjalnych}. - U PKL

2 Storyboard w wersji 30 0Od 0 do 8 pkt.




sekundowej

Czy storyboard odpowiada Tak: 1 pkt.
merytorycznie scenariuszowi. Nie: 0 pkt.
Czy stcryb_oard .pod wzgiedgm Tak: 1 pkt.
zawartosci zawiera wszystkie .
iy Nie: 0 pkt,
elementy narracji.
Czy storyboard jest wykonany Tak: 1 pkt.
starannie pod wzgledem .
. Nie: O pkt.
artystycznym i plastycznym
Czy storyboard posiada opisy do | Tak: 1 pkt.
narysowanych scen. Nie: O pkt.
Caporty oo e st a1
Nie: O pkt.
sceny,
Czy storyboard w sposob
jednoznaczny zawiera elementy | Tak: 1 pkt.
identyfikacji wizualnej Muzeum Nie: O pkt.
Slaskiego.
Czy w storyboardzie elementy ;
identyfikacji wizualnej Muzeum Tak: 1 pkt.
Slaskiego sa wyeksponowane Nie: 0 pkt.
prawidtowo.
Czy storyboard zawiera logotypy
i informacje o dofinansowaniu
projektu z Europejskiego Tak: 1 pkt.
Funduszu Rozwoju Regionalnego | Nie: O pkt.
w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego.
Hasio przewodnie 0Od 0 do 3 pkt.
Czy hasto jest zgodne z tematem | Tak: 1 pkt.
gtéwnym spotu., Nie: O pkt.
Czy.has{o 'wzb.udza 51lr.1e. o Tak: 1 pkt.
skojarzenia z instytucja i jej Nie: 0 pkt
misja. » Y PRL.
Czy hasto jest zgodne z
Tak: 1 pkt.
przekazem merytorycznym Nie: O pkt.
spotu.
Komentarz lektorski Od 0 do 2 pkt.
Czy komentarz jest adekwatny Tak: 1 pkt.
do scenariusza. Nie: 0 pkt.
Czy kom’e’nFarz wyczerpuje Tak: 1 pkt.
zawartosé jaka Zamawiajacy .
: . Nie: 0 pkt.
chce przekazaC w spocie.
Przedstawienie architektury
nowej siedziby Muzeum Od 0 do 2 pkt.
Slaskiego
Czy scenariusz zawiera .| Tak: 1 pkt.
prezentacje architektury nowej Nie: 0 pkt
siedziby Muzeum Slaskiego. - U PKL,
Czy architektura Muzeum .
Slaskiego jest przedstawiona w ?\;?: g p::f :
sposob kreatywny. -V PKL
Tio dzwiekowe Qd 0 do 3 pkt.
Czy tto dzwickowe nawiazuje do .
charakteru instytucjt w tym w T‘f"kj 1 pkt.
PR N Nie: 0 pkt.
szczegblnosci jej misji,
g;\gvg;gr\zgtgirx:;;g?a ze Tak: 1 pkt.
Nie: 0 pkt.

scenariuszem.




C Czy Wykonawca zaplanowat
nagranie efektow dzwiekowych, | Tak: 1 pkt.
ktére stanowilyby uzupetnienie Nie: 0 pkt.
sciezki diwiekowe]j spotu.

7 Prébka glosu {ektorskiego Od 0 do 3 pkt,

A Czy Wykonawca dostarczyt Tak: 1 pkt,
probke glosu lektorskiego, Nie: 0 pkt.

B Czy lektor posiada glos, ktory
odpowiada charakterowi Tak: 1 pkt.
instytucji jaka jest Muzeum Nie: 0 pkt.
Slaskie.

C Czy prdbka glosu lektorskiego Tak: 1 pkt.
jest nagrana profesjonalnie. Nie: 0 pkt.

8 Prezentacja oferty kulturalnej 0d 0 do 2 pkt.
muzeum

A Czy srodki wyrazu zastosowane
do zaprezentowania oferty Tak: 1 pkt.
kulturalnej nawiagzuja do Nie: O pkt.
charakteru Muzeum Slaskiego.

B Czy prezentacja oferty
kulturatnej wyczerpuije Tak: 1 pkt.
zawartosc jaka Zamawiajacy Nie: 0 pkt.
chce pokazac.

9 Sceny aktorskie 0d 0 do 2 pkt.

A Czy w scenariuszu sa Tak: 1 pkt.
przewidziane sceny aktorskie, Nie: 0 pkt.

B Czy Wykonawca dolgczyt )
fotografie aktorow w celu oceny L?g 3 p:‘f )
ich przez Zamawiajacego . - VPRt

10 Kostiumy 0 lub 1 pkt.

A Czy Wykonawca przewidziat Tak: 1 pkt.
uzycie w spocie kostiumdw, Nie: 0 pkt.

11 Scenografia i rekwizyty 0Od 0 do 2 pkt.

A Czy Wykonawca przewidzial
zgtosﬁv:f)anie w sfpofie T‘-."‘k: 1 pkt.

" Nie: O pkt.
scenografii.

B Czy Wykonqwca prze}mdmal Tak: 1 pkt,
zastosowanie w spocie Nie:

A ie: 0 pkt,
rekwizytow.

12 | Archiwalia Od 0 do 2 pkt.

A C?:y \f\’ykonawga przeywdznal Tak: 1 pkt.
uzycie w spocie archiwalnych Nie:

12 . ie: O pkt.
materiatow fotograficznych

B Czy Wykonawca przewidziat Tak: 1 pkt.

Nie: 0 pkt.

Czy scenariusz jest spojny

L X Tak: 1 pkt.
tresc_lpwo ze scenangszem w Nie: 0 pkt.
wersji 30 sekundowe]

B Czy scenariusz mimo skroconej
wersii jest czytelny pod Tak: 1 pkt
wzgledem merytorycznym i Nie" 0 pkt.'

stanowi tresciowo zamknieta
forme.




Ocena jakosci dotyczaca zataczonych filméw wiilosci 3 szt
14 | Atrakcyinosé efektu 0d 0 do 3 pkt. EEEER T
artystycznego. IR
A Czy filmy posiadaja cechy dzieta | Film nr 1: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
artystycznego Film nr 2: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
Film nr 3: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
15 | Sprawnos€ i dynamika montazu, | Od O do 6 pkt, s
A Czy filmy posiadaja cechy Film nr 1; Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
maontazu dynamicznego. Film nr 2: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
Film nr 3; Tak: 1 pkt, Nie: 0 pkt.
B Czy filmy posiadajg cechy Film nr 1: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
sprawnego montazu. Film nr 2; Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.
Film nr 3: Tak: 1 pkt. Nie: 0 pkt.

Ocena

specijalistow  powotany przez

iakosciowa zostanie przeprowadzona przez zespdt

Zamawiajacego.

lloé¢ uzyskanych punktdéw zostanie przeniesiona do wzoru:

Punktacja za jako$¢ przestanego w badanej ofercie filmu
B o o x 100 x 50 %
Punktacja oferty z najlepsza jakoscig

lloéé punktdw, jaka moze uzyskac oferta w kryterium ,jakos¢” wynosi od 0 do 50 pkt,

Oferta, ktéra przedstawi najkorzystniejszy bilans (maksymalna liczba przyznanych punktow
w oparciu o ustalone kryteria} zostanie uznana za najkorzystniejsza, pozostale oferty zostang
sklasyfikowane zgodnie z iloscig uzyskanych punktdw. Realizacja zamdwienia zostanie powierzona
Wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwyzsza ilo$¢ punktdw. Do obliczenia ilosci punktéw (bitansu)
Zamawiajacy zastosuje wyzej opisany wzor, tj.; LP = A + B,

Wyliczenie punktéw zostanie dokonane z doktadnoscia do dwodch miejsc po przecinku, zgodnie
z matematycznymi zasadami zaokraglania.

5. Termin zwigzania Wykonawcy ztozong propozycia cenowa: 30 dni.

6. Wykonawca skladajac propozycje cenowa, sklada nastepujace dokumenty:

A.Wykonawca sktada nastepujace dokumenty:

1.

2.

3,

Formularz propozycji cenowej wg zataczonego wzoru {zatacznik nr 1t do Zaproszenia)-
w oryginale: dokument podpisuje osoba uprawnicna do reprezentacii danego podmiotu;
Oswiadczenie Wykonawcy, iz spelnia warunki udziatu w postepowaniu - wzdr dokumentu,
stanowi zatacznik nr 2 do Zaproszenia,

Wykaz wykonanych ustug: 3 wykonanych spotdw reklamowych o wartosci minimum 20
000,00 zt brutto kazdy, zrealizowanych w latach 2010-2015 - wzor dokumentu, stanowi
zatgcznik nr 3 do Zaproszenia.

Wykonawca na potrzeby dokonania przez Zamawiajacego oceny kiyterium propozycji
cenowych (w zakresie kryterium: jako$¢) musi zataczy¢ do wykazu ustug ptyte CD lub DVD
opisana nazwa Wykonawcy.

Zamawiajacy wymaga, by pliki filmowe zawarte na w/w ptycie - zawierajace kazdy z filmow
{spotdw reklamowych} przedstawionych przez Wykonawce w tabeli wykazu wykonanych
ustug, zostaty opisane w nastepujacy sposob: ,Film nr 17, ,Film nr 27, ,Film nr 3",
Aktualny odpis z wlasciwego rejestru (ub z centralnej ewidencji i informacii o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencii,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ,propozycji
cenowej” {ofert) - w oryginale lub opatrzony pieczecia ,za zgodnos¢ z oryginatem”.
W przypadku gdy Umowe bedzie podpisywata osoba nieuprawniona do reprezentacii
podmiotu, Wykonawca przesyla rowniez stosowne pethomocnictwo w oryginale lub
notarialnie poswiadczonej kopil petnomocnictwa;



Postanowienia pkt 4. nie dotycza osoby fizycznej nie prowadzacej dziatalnosci
gospodarczej.

Wzér umowy stanowi zatacznik nr 4 do Zaproszenia. Wykonawca zobowigzany jest
zaakceptowac postanowienia wzoru umowy w tresci propozycji cenowej.

B. Wykonawca wraz z propozycja cenowa sktada nastepujgce materiaty merytoryczne:

a. 1 konspekt scenariuszowy wersji 30 sekundowej a takze 1 konspekt scenariuszowy wersji 8
sekundowej filmow wraz z dotaczonymi storyboardami.
W/w konspekty scenariuszowe wraz ze storyboardami Wykonawca przygotowuje na
podstawie oficjalnych informacji o Muzeum Slaskim w szczegdlnosci dotyczacych nowej
siedziby znajdujacych sie na stronie www.muzeumslaskie.pl

b. 1 propozycje ilustracyjnego materiatu muzycznego/dzwigkowego.

c. 1 propozycje probki gtosowej lektora/lektorki.

d. propozycje zdjeciowa aktorow - o ile konspekt scenariuszowy zawiera role aktorskie.

7. Opis sposobu obliczenia ceny w sktadanej propozycji cenowej:

Wykonawca jest zobowiazany do skalkulowania:ceny brutto propozycji cenowej z uwzglednieniem
wszelkich kosztow bezposrednich i posrednich jakie Wykonawca poniesie z tytutu nalezytej oraz
zgodnej z obowigzujacymi przepisami realizdcji przedmiotu zamoéwienia, zysku Wykonawcy oraz
wszystkich wymaganych przepisami podatkdw, ubezpieczen i innych optat, a w szczegolnosci
prawidtowego podatku VAT [jezeli dotyczy]. Cena podana przez Wykonawce w propozycji cenowej
jest ceng ryczattowa i obowigzuje przez okres waznosci umowy, nie bedzie podlegata waloryzacji
w okresie jej trwania. Jezeli Wykonawca jest osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalnosci
gospodarczej, wowczas cena brutto propozycji cenowej = cenie netto.

8. Miejsce i termin ztozenia przez wykonawce propozycji cenowej.

Propozycje cenowa opatrzona nazwa i adresem Wykonawcy nalezy ztozyc osobiscie lub przestac (za
posrednictwem poczty tradycyjnej/poczty kurierskiej) do Zamawiajacego na adres: Muzeum Slaskie,
al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, pietro czwarte, pokdj 405 w terminie do 23 marca 2015 r.
do godziny 12.00.

PROPOZYCJE CENOWE Zt OZONE PO TYM TERMINIE NIE BEDA ROZPATRYWANE.

9. Osobg uprawniong do kontaktow ze Wykonawcami jest:
Michat Tatarek, pok. Nr 405

tel.: 032 77 99 363

al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice

10. Informacje dotyczace zawierania umowy:

Wykonawca gwarantuje, ze do dnia podpisania umowy cena oferty nie ulegnie zmianie.

W terminie do 3 dni roboczych od daty powiadomienia o wyborze propozycji cenowej wybrany
Wykonawca zobowigzany jest do podpisania umowy w Dziale Marketingu Muzeum Slaskiego.

Umowa musi zawierac¢ wszystkie uwarunkowania ztozonej propozycji cenowej.

Michat Tatarek H‘b Wxa 2702 20bv.
(przygotowat) (podpisat/a, w dniu)

W zataczeniu:
1. Wzér druku dla ,,Propozycji cenowej” - zatacznik nr 1 do Zaproszenia,

2. Wzor oswiadczenia zatacznik nr 2 do Zaproszenia.

3. Wzér druku dla ,,Wykazu wykonanych ustug” - zatgcznik nr 3 do Zaproszenia

4, Wzdr umowy - zatacznik nr 4 do Zaproszenia.

5.Ksiegi systemu identyfikacji Muzeum Slaskiego oraz Centrum Scenografii Polskiej Oddziatu Muzeum
Slaskiego wraz z plikami wykonawczymi zawierajacymi logotyp Muzeum Slaskiego i Centrum Scenografii
Polskiej - zatacznik nr 5 do Zaproszenia




